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1. Valoracion del Surtido de la Ferreteria.

INTRODUCCION
El objetivo del ESTUDIO es

«Definir el surtido, de la ferreteria orientado al;
« perfil de consumidor de proximidad
PROFESIONAL, venta ocasional
«Perfil domestico, MENAJE Y BRICOLAJE

«Ofrecer una ORIENTACION en la UBICACION del
surtido. Presentar el producto en las mejores
condiciones al consumidor final, utilizando una serie de

mecanismos de merchandising que impulsen la
compra con ilusion.
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Distribucion de la

superficie de ventas

1.  Caracteristicas técnicasg
de la sala de ventas.

La superficie de venta es
de 70 m2 aproximados.
Sobre esta sala, se
presenta una distribucion
de 30 metros Lineales de
mobiliario comercial para
la exposicion del surtido.
El nivel de densidad (
30/70=42% ) es optimo.
Hay mas espacios
abiertos, como se ve en
el plano.
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2. Distribucion de la superficie de ventas
3. Ubicacion preferente del producto en funcion del

grado de atraccion.

il el el el
I“. ;
ZONADE (I Ef3isfs |
FERRETERIA ||, £:53838
almacén
ZONA BRICOLAJE W
ZONA DE

MENAJE /| HOGAR




+ ALMACENES DE FERRETERLA

San Rafael

%, S|

E studio Merchandising

3. Ellineal

3. Implantacion tipo

Consiste en situar las familias verticalmente y la
marca o el fabricante o el formato en forma
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Imagen de la Tienda

3. El area de acceso;

El acceso: es
conveniente que se
defina desde el
acceso, cual es la
oferta de la zona, para
reclamar la atencion
del mayor numero de
clientes.
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Imagen de la Tienda
El area de acceso:

El vestibulo: Es la parte
interior del punto de venta.
Es un punto que debe
estar bien iluminado y
limpio de elementos que
distorsionen la imagen del
punto de venta. En
definitiva, que invite a
entrar a la sala de ventas.
A continuacion se senalan
puntos que deben de
estar en todo momento
limpios de obstaculos y
bien iluminados




